О проекте
Каждый день мы отправляем для сравнения тысячи пар скриншотов поисковых выдач. Ваша задача – выбрать лучшую поисковую выдачу из двух. Выполняя задания качественно, вы сможете получать стабильный доход до 15$ в день.
В каждом задании вам покажут два результата поиска по заданному запросу. Прочитайте запрос и выберите какая из страниц лучше всего решает задачу пользователя.
Допуск к заданиям
Перед прохождением заданий прочитайте инструкцию ниже и пройдите обучение. В обучении 22 примера. 
Навык в обучении это не навык, по которому будут оплачиваться задания. Для получения  Навыка для заданий: Бок-о-бок, поиск вам будет необходимо пройти экзамен. Экзамен состоит из 10 наборов заданий (каждый набор - несколько пар поисковых выдач).
В случае уменьшения навыка до нуля, может быть предоставлена возможность пройти реабилитацию. Реабилитацию можно пройти только один раз.
Оплата заданий
В каждом задании от 2 до 10 пар поисковых выдач. Стоимость задания растет с увеличением навыка Навык для заданий: Бок-о-бок, поиск.  Максимальная стоимость задания: $0.4. Чтобы получать задания по такой стоимости нужно выполнять их внимательно, регулярно в течение не менее двух недель.
Цена задания зависит от вашего навыка. Если вы регулярно выбираете выдачу, которая плохо решает задачу пользователя, ваш навык будет снижаться.  Кроме того, на навык влияют ваши комментарии. Чем качественнее вы оставляете комментарии, тем выше становится ваш навык. Старайтесь полнее описать почему вы выбираете тот, а не иной вариант. Пользователи с большим количеством бессмысленных комментариев («лучше», «четче» и т.п.) или пропусков заданий будут заблокированы.
Если вы делаете паузу в заданиях, навык может снижаться.
Инструкция для прохождения заданий
1. Обратите внимание на выдачу и запрос
Для вашего удобства некоторые запросы будут сопровождаться подсказками, объясняющей суть запроса, и цветовыми индикаторами качества сайта. Например, две выдачи по запросу «Нина Сегал Слово и изображение», сопровождаются аннотацией о том, что это статья по литературе, а выдачи по запросу "сеанс" дополнены цветовыми индикаторами. 
Чем ближе цвет к темно-зеленому, тем лучше документ решает задачу пользователя. Обратите внимание, что для некоторых элементов плашка может отсутствовать, это не говорит ни о том, что документ плохой, ни о том, что он хороший, оценка для него просто неизвестна или сниппет можно оценить не переходя по ссылке.  
В хорошей выдаче: 
· ответ на запрос находится вверху страницы
Например, среди двух вариантов выдачи по запросу «погода в зеленогорске»: Вариант А и Вариант Б, лучшим будет вариант А, так как он содержит дополнительный блок, из которого сразу виден ответ на запрос. В Варианте Б такого блока нет. 
· на экране вас ничего не отвлекает от поиска ответа на запрос
Если пользователь вводит «лучший кофе москвы», то выдача варианта А будет лучше выдачи варианта Б. В последней слишком много значков «выбор пользователей» и «популярный сайт» это лишает их смысла и отвлекает.
· нет лишних элементов. 
Посмотрим на две выдачи по запросу «бредовый»: вариант А и вариант Б. В данном случае выдача Б лучше решает задачу пользователя, поскольку в ней нет картинок справа, которые не относятся к запросу «бредовый»
· нет повторяющихся элементов
Посмотрим на две выдачи по запросу «дипломатическая академия мид рф»: вариант А и вариант Б. В данном случае выдача Б лучше решает задачу пользователя, потому что в А дважды дублируется одна и та же информация.
· выдача соответсвтует региону запроса
Например, среди двух разных вариантов выдачи по запросу «центр художественной гимнастики» из города Екатеринбург (вариант А и вариант Б) лучше решает задачу пользователя второй, поскольку в другом карточка с ответом про дворец гимнастики в Москве.
Больше примеров Вы найдете в конце инструкции.
2. Не обращайте внимания на тип поисковой системы (Яндекс, Google, прочее)
Основывайтесь исключительно на содержательной части выдачи.
3. Изучайте выдачи детально
· Используйте прокрутку. Так вы сможете рассмотреть экраны полностью.
· Увеличьте изображения. Клик по выдаче "с компьютера" поможет приблизить и лучше рассмотреть результаты.
· Используйте переключение в одноэкранный режим.  Выберите А либо Б в левом нижнем углу экрана, чтобы увидеть только один из вариантов. 
4. Обратите внимание на дизайн страницы
Дизайн - важная часть поисковой выдачи. Если какой-то из дизайнов решает задачу лучше, или нравится вам больше, то выбирать следует его. Однако, если выдача выглядит лучше, но решает задачу пользователя хуже (например, содержит ненужные элементы или непроверенные сайты), то выбор должен основываться именно на качестве решения задачи пользователя, а не внешней привлекательности
Для вашего удобства мы подготовили последовательность вопросов. Они показывают приоритет качеств хорошей выдачи.
	Какая выдача позволяет решить задачу быстрее и точнее? (Нужный элемент располагается выше, выдача правильно учитывает регион и направленность запроса)

	На какой выдаче меньше отвлекающих, лишних элементов?

	Какой дизайн нравится вам больше?

	Если вы не можете ответить ни на один из вопросов выше, то выбор сделать нельзя


Если обе поисковые выдачи одинаково решают задачу, или между ними нет различий, или они представлены на незнакомом вам языке нажмите кнопку «Не могу сделать выбор», если она есть, чтобы перейти к следующей паре. Если кнопка «Не могу сделать выбор» отсутсвует, выберете любой вариант. Например, обе выдачи по запросу «пластиковые окна ярославль» одинаково решают задачу пользователя
Пожалуйста, пользуйтесь этой возможностью разумно. Мы не снижаем навык и не блокируем за использование этой кнопки, наоборот, очень ценим такой сигнал. Однако, если ответов "не могу выбрать" будет подозрительно много среди нескольких последних наборов заданий, мы можем заключить, что вы используете её слишком часто и принять меры.
Примеры:
	Вариант А
	Вариант Б
	

Правильный выбор

	Пример хорошего комментария

	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

В варианте А информация о банке ВТБ содержит ссылки на другую компанию (Аэрофлот).


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	
Карта в правой части варианта А не имеет отношения к запросу «м-видео».


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	

Вариант Б на запрос «Перекресток в Москве» предлагает карту Санкт-Петербурга. 


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

Пользователь хочет узнать как добрать до аэропорта Домодедово. Быстрее всего эту задачу решает карта варианта Б, а не видео варианта А.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

Запрос пользователя «Сбербанк онлайн». Вариант Б первой указывает ссылку на официальный сайт Сбербанк онлайн, тогда как вариант А предлагает неинформативные картинки, без ссылки на официальный сайт


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	

Обе выдачи содержат рекламу. Реклама, подходящая запросу, как в варианте А – это не плохо. Но вариант Б содержит нерелевантную рекламу.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	
Пользователь ищет видео с котиками. Видео в выдаче варианта А расположены выше – это хорошо.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	

Выдача из варианта Б содержит картинки, что менее полезно для пользователя с запросом «титаник википедия». В то же время вариант А содержит больше ссылок на википедию.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

Пользователь ищет фотографии собаки Динго. Вариант А показывает фотографии кошек, которые не относятся к запросу «собака динго фото».


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

На ответ по запросу «kaney west» вариант А показывает песни другого исполнителя – Земфиры.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	

Вариант А содержит расширенный ответ на запрос «s7»: можно сразу регистрироваться на рейс, узнать об акциях и прочее.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

В варианте Б пользователь получает более точную информацию на запрос «альфа банк», в нем ссылка на официальный сайт находится выше.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант Б
	

По запросу «Википедия» вариант Б предлагает перейти на официальный сайт Википедии, тогда как вариант А предлагает далёкие от запроса «Википедия» ссылки.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	

На запрос пользователя «вконтакте», Вариант А предоставляет первой ссылку на официальный сайт, в то время как Вариант Б хоть и показывает красивую правую панель, но ссылки на ресурс не предоставляет.


	Вариант А
	Вариант Б
	Вариант А
	

Обе выдачи отвечают запросу «котики», но в варианте Б дважды повторяются картинки.
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